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A cultura botase
a explorar
as empresas

O contexto empurra 0s axentes culturais
a buscar formulas imaxinativas
de cooperar con outros sectores

ALFONSO PATO

A cultura xa non € o que era. A
idea tradicional da cultura apoia-
da pola Administracién e polos
patrocinios directos de empresas
esta a escachar no novo contexto
de crise, e os xestores culturais
espremen os miolos buscando no-
vas ideas. “Os fondos ptiblicos re-
ducironse, as grandes empresas
que patrocinaban anulan as axu-
das e dun par de anos para aqui
descendeu a cesta da compra do
consumo cultural”, di o xestor cul-
tural Marcos Lorenzo. Ante este
panorama, os axentes culturais
precisan sentar a reflexionar e
abrir novas vias de creatividade,
de negocio ou de simple subsis-
tencia. E ai emerxe unha via de
recente aparicion, propiciada po-
lo actual contexto econémico: ex-
plorar a interrelacion entre cultu-
ra e empresas mais ala do patroci-
nio directo. Esta nova busca de
“formulas imaxinativas de coope-
raciéon” son as que se analisaran
no Encontro Internacional de
Economia e Cultura os vindeiros
16 e 17 de febreiro na Cidade da
Cultura.

“Xantanse duas crises, a do
contexto global e a interna do con-
sumo cultural, daquela estase a
producir unha especie de recon-
version industrial encuberta que
hai que afrontar. E unha idea que
se esta debatendo en Europa”, ex-
plica Lorenzo, ide6logo deste en-
contro e un dos coordinadores
xunto co seu compaiieiro Alberto

Lorenzo: “Na cultura
esta a se producir
unha reconversion
encuberta”

A desenadora Uqui
Permui traballa
cunha empresa de
grupos electréoxenos

Garcia, creador da empresa
Novaxestién. Seguindo modelos
culturais xa testados nos paises
noérdicos, en Estados Unidos ou
no Brasil, a nova idea que emerxe
é que “os creativos poidan ser
axentes de innovacién rendibles
nos procesos de producion de em-
presas doutros sectores”, expon
Garcia. Tratase de xuntar cultura
con empresas non culturais. “A
cultura ten que permeabilizarse”,
resume.

Disto asi todo poderia parecer
demasiado tedrico, pero en Gali-
cia hai varios casos practicos. Son
combinacioéns que poderian resul-
tar a priori impensables, por
exemplo que unha desefiadora

grafica poida facer unha aporta-
cién creativa no modelo de
producién dunha fabrica de gru-
pos electréxenos. A persoa que
mellor pode definir este proceso
é Uqui Permui, do estudio
Uqui/Cebra. Permui recibiu de
Genesal, unha empresa deste sec-
tor, un encargo para realizarlles o
desefio grafico. O encargo conver-
teuse nun amplo proxecto e nun
exemplo de como unha fabrica de
maquinaria reordena a stia cultu-
ra empresarial filtrada a través
das stas achegas. “Importa tanto
a imaxe grafica como a imaxe xe-
ral que proxectan. Se todos eses
factores non se complementan, a
imaxe gréfica igual teria servido
de pouco”, describe Permui acer-
cado seu traballo con esta empre-
sa, na que esta a introducir ele-
mentos creativos que a axuden 6
posicionamento. O Gltimo foron
micropezas audiovisuais onde os
traballadores falan do seu produ-
to 6s clientes nun estilo coloquial.

Uqui Permui expora o seu
proxecto nos Encontros de Econo-
mia e Cultura, do mesmo xeito
que estara outro desefnador, Juan
Ares, que tamén busca conxuntar
o0 seu talento creativo con empre-
sas aparentemente distantes do
seu ambito. “E moi interesante
que o sector privado aposte a ni-
vel creativo e vexa que poden ac-
ceder a outras cotas de mercado
sen variar o seu modelo de
producién”, explica este creativo
de Boiro. No seu caso, Ares creou
unha alianza coa empresa de
acuicultura Chicolino, que se de-
dica a elabora redes e cordas.
“Propuxenlles traballar no ambi-
to do desefio e elaborar produc-
tos que saian desde as redes, co-
mo por exemplo unha lifia de lam-
padas de desefio”, explica este
desefiador responsable da firma
Espazo Showroom. Juan Ares tra-
balla noutra via semellante cun-
ha empresa de cunchas de
mexilén da Illa de Arousa, neste
caso experimentando en ambitos
de investigacion que tefien que
ver coas propiedades aillantes
das cunchas. “Un creativo pode

Experimentar co turismo

A. P.

“Faltou ter potenciado desde a
administracion linas de apoio
para promover encontros entre
cultura e empresa, un terreo a
desenvolver moi interesante”,
exp6n Marcos Lorenzo desde a
sia experiencia como xestor
cultural e bo observador do pa-
norama actual. “Sen embargo si
que houbo unha conciencia de
traballar mais en turismo e cul-

tura, onde xa hai un camifio an-
dado pero algo clasico e con cer-
tas carencias no ambito creati-
vo”, engade Lorenzo, que bota
de menos “recursos de guion e
traballo creativo” para vender
mellor o patrimonio. E tomar
exemplo de lugares onde poten-
ciaron a presenza de escritores
en hoteis ou residencias de ar-
tistas vinculados a empresas, co-
mo fixo a factoria vasca de elec-
trodomésticos Fagor. “O sector

produtivo non cultural e o ambi-
to cultural viviron de costas ata
agora, pero estamos tirando ca-
ra a diversificacién de ingresos,
ainda que a administracion de-
beria seguir apoiando as inicia-
tivas” matiza Lorenzo.

Unha desas iniciativas que
se estan desenvolvendo no am-
bito da creatividade aplicada 6s
contidos culturais é o da empre-
sa On the way, que trata de fa-
cer evolucionar as audioguias a

Enriba, o desefiador boirense
Juan Ares. A esquerda, a

deseiiadora compostela Uqui
Permiu. / 4. CORRAL. / A. IGLESIAS

explorar desde produtos aparen-
temente convencionais dos que
viven as empresas, hai que tratar
de mesturarse mais”, explica.
Nestas novas sinerxias de
aproximaciéon entre empresa €
cultura tamén se move a empre-
sa viguesa Sinsal. Dedicados des-
de hai dez anos 4 promocién de
concertos para publico escollido
e con aforos limitados e moi ben
medidos, agora comezaran a de-
senvolver outra lifia. “Estamos
nun momento de traballar un in-
tercambio de servizos con outros
sectores. Non € un animo de lu-
cro de empresas que pofien car-
tos, senén que este troco benefi-
cie a ambos”, explica o produtor
Xulio Gémez. Entre esas ideas es-
td a de facer actividades nas
instalacions dunha marca de
desefio industrial como Sirvent,
para facer visible esa maquinaria
a través destes concertos. “Estase
establecendo un novo tipo de rela-
cién, mesmo co pequeno comer-
cio, que pode facer contribuciéns
indirectas”, explica Gémez, que
puxo en marcha un club de so-

través dunha innovadora aplica-
cién para tabletas. “Cremos que
se pode conxugar a creativida-
de, a tecnoloxia e unha via inte-
resante de negocio nos contidos
culturais”, explica Pablo Gonza-
lez, responsable deste empresa.
Neste ambito de introducir a
creatividade dentro da promo-
cion turistica traballou tamén
Uqui Permui, no seu concepto
Rias Baixas, Territorio gastrono-
mico, no que mesturou nun do-
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cios de Sinsal, entre os que se sor-
tean agasallos procedentes do pe-
queno comercio. Ou mesmo utili-

zando os escenarios de
actuacions para dar a cofiecer
mobles de tendas de desefio, in-
tentando reinventarse “ante as
limitaciéons da Administracién e
do patrocinio como aportacion di-
recta”.

Este tipo de colaboraciéns xa
se explorou en paises como Ingla-
terra, a través das Arts and Busi-
ness, que os concellos pofiian en
marcha para promover vias de en-
contro entre artistas e empresas
locais, pero Galicia dista do mode-
lo inglés. “As empresas non ven a
cultura como industria, daquela
non te ven como socio estratéxi-
co. Hai que ponerse a par e falar
como socios, podemos xenerar re-
cursos e 6 mesmo tempo favore-
cer unha industria cultural mais
libre”, reivindica Alberto Garcia.
Desde a sdia visiéon como artista e
a sla experiencia nun proceso,
Uqui Permui ainda cre que queda
traballo por facer: “Hai que edu-
car 4s empresas neste contexto”.
E polo que se ve, tanto ten que
sexan de cuncha de mexil6n co-
mo de grupos electréxenos. Con-
tra o que puidese parecer, a expe-
riencia di que este encontro é po-
sible.

cumental a varios cocifieiros
desta zona nun proxecto que
buscaba algo mais que un aspec-
to promocional da gastronomia.
Permui partiu dun libro, pero
tamén diversificou ese traballo
cara o audiovisual porque “can-
tas mais ferramentas haxa, me-
llor sera para comunicar”. A ar-
tista compostela fai a stia par-
ticular analise entre creativida-
de e rendabilidade: “Temos un
excelente nivel de producion, pe-
ro faltanos orgullo de vendelo.
Ese desequilibrio é o que un
creativo pode paliar no proceso
de innovacion dunha firma”.

Galicia escrita en francés

Henrique Harguindey publica a sua pescuda sobre a presenza galega en
memorias, cronicas, obras dramaticas ou relatos da literatura francesa

ALBERTO LEYENDA

Desde a mencién ao pais coma
unha sorte de El Dorado no tex-
to fundacional da literatura ga-
la, o poema épico La Chanson de
Rolland, ata novelas actuais ou
reportaxes xornalisticas sobre a
catastrofe do Prestige, Galicia ti-
Vo 0 seu papel, pequeno pero
“sorprendente”, ao longo de
mais de 1.000 anos de cultura
escrita en Francia. As referen-
cias —algunhas topicas, outras
fantasiosas, moitas certeiras—
podense atopar en Internet e de
balde no estudo, escrito en fran-
cés, Le Galice racontée par des
Frangais, do fil6logo Henrique
Harguindey.

Tradutor ao galego de Mo-
liere ou Rabelais, entre outras
figuras, Harguindey foi atopan-
do durante 40 anos de lecturas
e investigacions alusiéns a Gali-
cia. “Este € un pais pequeno pa-
ra a literatura francesa, non ten
grande impacto, pero sorpren-
de a cantidade de referencias e
a sta continuidade porque se
pensaba que non habia case na-
da”, expén. Ante o material
achado, en 2004 decidiu darlle
forma de estudo e acordou pu-
blicalo cunha editorial francesa.
Porén, a publicacién non se ma-
terializou, asi que o editou a tra-
vés da Universidade de Santiago
en galego. Agora retomou a idea
orixinal de dirixirse ao puablico
francés, engadindo novos
achadegos, e colgdndoo no seu
sitio web (www.palabrasdes-
conxeladas.com).

A presenza galega nas letras
francesas é ben heteroxénea e
abrangue campos do saber di-
versos coma a literatura, a socio-
loxia ou a investigacion cientifi-
ca. Por exemplo, Alberto de Mo6-
naco, bisavé do actual rei mona-
qués, estudou no século XIX a
pesca da sardifia en Galicia para
averiguar por que en Francia se
estaba a esgotar e concluiu que
os marifeiros galegos facian un-
ha explotacién racional e con-
servacionista dos recursos. Na
segunda metade desa centuria,
o hispanista Jean Charles Davi-
llier, acompanado do xenial ilus-
trador Gustave Doré, percorre
Espana redactando unhas créni-
cas que se publicaban no xornal
de viaxes Le Tour du monde.
Chama a atencién como nos
seus textos, coetaneos do Canta-
res gallegos de Rosalia, capta o
drama da emigracién e a actitu-
de de desprezo que se tifia cara
aos emigrantes galegos espalla-
dos polo resto do Estado, asi co-
ma a emocion destes cando lem-
bran a sida terra. Avanzando no
tempo, un dos escritores clave
da literatura do século XX, Ray-
mond Queneau, deixa constan-
cia do seu paso por Vigo cunha
surrealista (como non) chanza a
conta do imaxinario can Dino.
Mais afamada é a localizacion
en Rande dun dos episodios das
20.000 leguas de viaxe submari-
na de Jules Verne.

Malia esta variedade de mira-
das e enfoques, o autor atina a
trazar alglns fios de continuida-
de. Asi, no primixenio Chanson

O filélogo Henrique Harguindey, na stia casa de Cangas. / LALO R. VILLAR

Davillier, coetaneo
de Rosalia, capta
o drama da
emigracion galega

Victor Hugo narra a
usurpacion da coroa
do rei Garcia n’ ‘A
lenda dos séculos’

de Rolland, amais de referirse
ao “ouro de Galicia” —que alude
de xeito case mitico 4s minas
auriferas de época romana— un
dos seus protagonistas ¢
Hemon de Galice, o histérico
Reimundo de Borgofa e pai de
Afonso Reiméndez, quen logo
foi coroado rei de Galicia na Ca-
tedral de Santiago e mais tarde
tamén de Castela e Ledn, como
Alfonso VII o emperador. Esta
tematica dindstica atépanse en
textos dos séculos XI, XV, XIV e
ata do XIX, cando Victor Hugo,

unha das cimeiras da literatura
gala, inclie na magna A lenda
dos séculos un poema que narra
a usurpacién da coroa ao rei
Garcia por parte dos seus fillos
—en realidade foron os seus ir-
mans, Sancho de Castela e o cita-
do Alfonso VIL

Desta veta sobre as leas de
poder, con base histérica pero
con altas doses de ficciéon, Har-
guindey salienta outro aspecto:
as relacions que os textos reflic-
ten entre as chamadas naciéns
celtas. De feito, no Roman de
Ponthus et Sidoine, unha novela
cabaleiresca bretona que servia
de modelo de conduta para os
fillos da nobreza, relatanse as
peripecias de Ponthus nunha
imprecisa e tempera Idade Me-
dia. O protagonista, fillo de rei
suevo galego, consegue escapar
por mar da Corufa tras un ata-
que musulman que destrte a ci-
dade. Establécese en Bretana,
namoérase da filla do rei, é trai-
zoado por un compaiieiro gale-
go, pero tras variadas reviravol-
tas narrativas 4 fin reconquista
a siia terra, casa coa namorada

e é nomeado soberano de Gali-
cia e Bretafia. Polo camifio ten
contactos, ademais, con Irlanda
e Escocia, o que fortalece a tese
do celtismo.

Outra das constantes son 0s
diversos conflictos que desde co-
mezos do XIX implican a france-
ses no Estado espafiol. A crueza
da Guerra de Independencia na-
rraa nas stas memorias o capi-
tan Nicolas Marcel, quen fica
abraido pola barbaridade de am-
bolos dous bandos e relata co-
mo as tropas das que el partici-
paba arrasan Camarifas asasi-
nando homes, mulleres e nenos
sen distincién. Ademais destas e
moitas mais olladas francesas
sobre Galicia, no web de Har-
guindey pédense consultar al-
gunhas das traduciéns ao gale-
go que ten feito, aquelas non
suxeitas a dereitos do autor,
cuxa descarga autorizaron as
editoriais que as publicaron.
Asi, pode lerse en galego a Mo-
liere, Voltaire, Francois Rebe-
lais ou mesmo o citado poema
de Victor Hugo sobre O reicifio
de Galicia.



